Infor pitch 28 april 13:15-15:00

Alla ska leverera vars en pitch. Detta moment i kursen ska 6va upp fardigheten att valdigt
kondenserat fa fram ett tydligt sdljande budskap.

Innehall
Grunda pitchen pa det projekt ni jobbar med. Om ni 6nskar gar det dven att valja en annan
affarsidé. Pitchen ska (minst) innehalla féljande:

Vad ar det for vara eller tjanst

Vad l6ser den for kundproblem

Pa vilket satt ar denna battre dn det som redan finns pa marknaden
Hur detta genererar en vinst (affairsmodellen)

| vilken ordning ni tar vad valjer ni sjdlva, aven om ordning ovan kdanns mest naturlig.

Betoning och balans mellan de olika beror pa vad det specifikt ar ni vill fa fram.

Format

60 sekunder (+20 sekunder), jag stoppar er efter 80 sekunder

Ldmna aven over en skriftlig version (behover inte vara exakt som du pitchar)

Ni far inte anvanda hjalpmedel, vare sig ett skriftligt manus, slides eller tidtagning

Vi kor ingen specifik ordning, utan tar alla efter varandra

Ni far betygséatta varandra for omedelbar feedback

Se lyssnarna som en investerare (men ni ska inte ha med hur mycket kapital ni dskar
eller liknande, ni ska “bara” vacka lyssnarens aptit och vilja att diskutera detta vidare)

Fundera igenom vad som kan fa mig som investerar intresserad (the hook)

Forsok inte att kldmma in for mycket utan koncentrera dig pa det viktigaste

Visa med tonfall och kroppssprak att du tror pa vad du sager, det ar lika mycket dig
sjalv som person som idén du saljer

Tala sa att nagon som inte i amnet dnda kan forsta

Tala tydligt

Odsla inte tid p& det som ar uppenbart

Testa garna innan med nagra kompisar, sa att du ar sdker pa att budskapet gar fram
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