Sammanfattande citat fran 15 intervjuer med forskningsfinansiarer, forskare
utanfor KTH, foretag, Naringsdepartementet, media, studenter och
doktorander. Citaten ar sorterade utifran vilken kontaktyta som
intervjupersonen talar om.

Webb:

”Dar finns typ kontaktuppgifter och avhandlingar, men i handlaggarrollen dar det mer vart om
man har en kontinuerlig uppféljning, an en avhandling efter fyra ar.” (forskningsfinansiar)

"Den ar inte alls viktig, kanske for fem ar sen. jag konsumerar via RSS floden, gar inte till
webbsidor om jag inte ska sdka efter anstélld och telefonnummer.” (forskningsfinansiar)

"KTH har en usel webb for de vagar inte stotta individer. Skolan eller instituten maste tillata
att de ar individer och samtidigt vara stolt dver sin tillhorighet, framga var man kommer
ifran.” (forskningsfinansiar)

”Anvands bara for at soka ett namn, gora sékningar ar det inledande, da ar tratten vid, da
googlar jag, da ar KTHs webb viktig, men bara d3, inte sa ofta jag hittar nagot pa en KTH-sida,
utover namn.” (Naringsdepartementet)

”Jag soker efter vad det ar for forskning som bedrivs, jag klickar mig fram till skolor, vem ar
knuten till vad? Jag soker mycket pa alla larosaten som jag har kontakt med. Jag tycker KTH:s
webb funkar ratt bra.” (Forskare utanfér KTH)

"1 det fall jag gdr in pd deras hemsida ar det for att soka upp ett telefonnummer.” (féretag)

”"Webben ar dar vi soker efter information om vilken forskare vi ska kontakta. Oerhort viktig
kanal.” (media)

”Nar vi vill ha kontakt med en forskare so6ker vi via webben, jag tycker att deras sokfunktion
ar bra, vi hittar det vi soker.” (media)

"Vi har "mina sidor” och liknande, ett problem &r att det ar uppdelat, jag kan ga in pa
studentwebben, men det som ror skolan ligger pa ett annat stalle. Det ar svart att hitta
ocksa. Jag skulle vilja ha det mer pa ett stalle.” (student)

Andra digitala kanaler:
"Forskare ar notoriskt usla pa att kommunicera sina resultat. Nya tekniker ersatter inte de

gamla, utan utokar, skapar fler lager, ex alumninatverket finns kvar och ar viktigt, men man
behover skapa fler kontaktytor och maojliga kanaler.” (Naringsdepartementet)



”"Man maste vara utatriktad och se vad som efterfragas, se vad som ar hett och pa gang, det
ena leder till det andra, man blir sjalv mer relevant.” (forskningsfinansiar)

Twitter

"Personer pa KTH borde folja mig och se vad jag har for natverk. Nar jag borjade pa Vinnova
sa sokte jag twittrare om smarta nat, sen fick jag foljare som var intresserade av fragan. Vill
man veta vad Vinnova tycker och tanker pa energiomradet sa borde man félja mig. Det finns
ingen motsattning mellan mig som person och min roll pa Vinnova. Man kan stalla fragor och
utnyttja natverket. ” (forskningsfinansiar)

”Man utvidgar sitt kontaktnat nar man twittrar om det som sags pa en konferens, ”"nu ar jag
pa konferens, professorn verkar bra” flera deltagare som twittrade, da borjade jag folja dem,
de fanns i andra natverk som jag da fick tillgang till, vagen till Linkdping kom den vagen.”
(forskningsfinansiar)

”Det som slar mig ar att universitet sallan har ett budskap, om det inte handlar om att fa
finansiering, att kommunicera output borde kommuniceras mer, forskare ar daliga att
kommunicera resultat. Det finns mycket ointressant och dalig forskning men det finns
guldkort, KTH borde bli battre pa att sjalva identifiera guldkornen, idémassiga guldkorn.
"Veckans basta fran KTH” pa Twitter, ska kunna berattas med 140 tecken och en lank till
resultatet, behover inte vara nobelprisklass, den som viljer, ska ha mer en PR profil.”
(Naringsdepartementet)

"Vi féljer inte forskare pa FB eller Twitter, om frilansarna gor det vagar jag inte svara pa. For
att hitta ratt kontaktperson eller forskare anvander vi oss av webben.” (media)

"Vi foljer vissa forskare pa twitter, men det ar i lag utstrackning. Det ar inte en skola eller
universitet vi valjer att folja utan en enskild forskare som vi tycker ar duktig och vard att
folja.” (media)

"Trevligt att det twittras ut ex om branden, for att fa mer info, bra att uppmarksamma
studenter pa vad som hander och lanka webben, som ett alarm.” (student)

Facebook

”Den rationella anvandningen av sociala verktyg ar underutvecklad jfr med USA, efter méten
med regeringen i USA vill de man traffat konnekta pa Facebook.” (forskningsfinansiar)

”Jag anvander Facebook, da blir det personligt, hittar kontaktuppgifter och tar reda pa vad
folk funderar pa och gor. Man blandar det privata och jobbet mer an forr.”
(forskningsfinansiar)

"Det ar bra om ett forskningsprojekt har en grupp pa Facebook. Det blir en allt viktigare
miljo. Vi vill se projekt agera pa ett mer 6ppet satt, da kan dven vi pa Vinnova beratta om ett
projekt, nar de sjalva gatt ut med informationen forst, vi blir glada nér vi kan beratta om vad



vi finansierar, annars ar det bara ansékan och slutrapport. Slutrapporteringar ar ett trubbigt
instrument.” (forskningsfinansiar)

"Facebook ar viktigt, det ar ett personligt natverk, det ar en viktig kanal, jag letar efter
personer dar, och nar jag traffar ndgon sa knyter vi oss narmare varandra pa Facebook, ar
inte bara privat.” (forskare utanfor KTH)

LinkedIn

"LinkedIn har karaktar av konsulternas kanal, vissa KTH forskare ar ocksa konsulter, de ror sig
mellan foretag och forskning sa de har jag kontakt med dar.” (Naringsdepartementet)

Bloggar

”Det handlar om att bli omnamnd pa bloggar, KTH borde ndmnas mer, viktigt med relation
till bloggaren.” (Naringsdepartementet)

"Ett exempel, jag har en gammal kompis som byggt en bat och ska segla jorden runt, jag ska
aka med honom tva manader, vi kommunicerar pa facebook och twitter, han har skrivit en
blogg om det i manga ar, som en delmangd i baten. | projektet finns Interaktiva institutet
och Acreo, de har utvecklat sensorer som ska mata partiklar i havet under resan, ingen av
mina chefer kdnde till detta, de laser bara tidningar och dker pa EU moten, det racker inte.
Det ar klockrent ”Internet of things”, verkligheten haller pa i ett varv i Fisksatra, det ar dar
det hander, viktigt att ha fotterna pa jorden, var finns de som haller pa med intressanta
saker.” (forskningsfinansiar)

Media:

”Nar en fraga debatteras i media ar det alltid samma personer som intervjuas, man borde
gbra mer, nagra pa KTH, kunde vara fler. Talespersoner for skolan.” (forskningsfinansiar)

"Hogprofilerade personer som skriver intressanta saker, om det far politisk héjd, da finns det
anledning att ldsa. Efter Flodis sa vet jag inte vem som ar rektor, da hérde man mer i media,
minnesbilden dr att han deltog i intressanta utredningar, viktig att vara medial.”
(Naringsdepartementet)

”Jag brukar lyssna och ldsa mycket, ger bade allman kdannedom om vad som pagar men
ocksa inspiration att kontakta personer, inte den primara vagen till personliga kontakter,
langt ifran alla syns i media.” (forskarkollega utanfor KTH)

"Vi som foretag har en ambition att synas mer i sammanhang med universitet for att framsta
som en bra samarbetspartner som ligger i framkant vad géller innovation och teknologi. An
sa lange pratar vi mest om traditionella media som ger mer pondus, men det klart att dven
na en storre publik blir mer och mer intressant.” (foretag)



"Vi har inget medialt genomslag om det som bedrivs hdr, men det finns haftiga grejer man
kan tala om, men ingen tar initiativ, som att ingen ser nan poang med det, bara EU projekten
som ar intressanta, och finansieringen.” (doktorand)

Tryckt material:

”Jag ser ibland avhandlingar och rapporter och kanske ser jag presentationer. Tycker det fran
KTH ser ut som man forvantar sig.” (forskningsfinansiar)

"Vissa skickar arsberattelser och annat, det hinner jag inte lasa, det har spelat ut sin roll.
Fyller kanske en funktion som dokumentation, men begransat. Jag har fatt fran KTH men vet
inte fran vem.” (forskningsfinansiar)

”Jag kommer mer i kontakt med det som ar digitalt, ar, oftast soker jag aktivt efter digitalt,
mest anvandbart och bekvamt och latthanterligt.” (forskare utanfér KTH)

”Jag far verksamhetsberattelser och rapporter skickade till mig, dven inbjudningar till
seminarier etc. Tycker att materialet har en férbattringspotential, informationen kan manga
ganger vara lite djupare. Jag far material fran manga olika institutioner pa KTH och de
kommunicerar alla pa olika satt — kdnns som om de borde folja en och samma linje.”
(foretag)

"Vi ar mest intresserade av raka pressmeddelanden som beskriver ett forskningsresultat och
vart de har publicerats. Upplever att KTH ar ganska daliga pa att skicka ut pressmeddelande
jamfort med andra universitet, Kl ar det som vi far mest pressmeddelande ifran.” (media)

"Tycker att KTHs pressmeddelanden ar mycket bra, vi far de som vi behéver. Det som KTH
kan bli annu battre pa ar att kommunicera forskningsresultat, vi dr inte sa intresserade av
organisationsforandringar, nya byggprojekt etc.” (media)

”Jag hade velat se mer av vad skolan gor forskningsmassigt, det finns ju numero, men det ar
papper och pdf, det ar jobbigt, jag hade garna sett den i ett webbformat, dar star mycket
intressant information.” (student)

Motesarenor:

”Dra parallellen till fotboll, har vi juniorer som kan fa vara med pa existerande aktiviteter?
lyft fram dem, de klarar det inte helt sjdlva, hjalp dem att komma in pa arenan. Ett par
wildcards.” (forskningsfinansiar)

”Jag tror pa konferenser, mindre sammanhang, forskarméten, presentation av forskning,
hearings, nar man bjuder in 6ppet och lite bredare, det ar bra vag att skapa nya kontakter,
det ar en installning om man vill 6ka sitt natverk, inte bara inom forskarvarlden, andra parter
ar ocksa viktiga. Man maste vilja kommunicera, det ar viktigt att jag kommunicerar vad jag
gor, det blir mer meningsfullt d3.” (forskare utanfér KTH)



”Jag har tidigare pluggat i USA och samarbetet och verklighetsférankringen dar var mycket
mer utvecklad. Ett bra exempel pa format som fungerade dar var att man kunde vélja en
kurs, som inte gav manga podng, dar man deltog pa en foéreldsning per vecka med olika
gasttalare fran naringslivet — detta var valdigt lyckat och ndgot jag tycker KTH kan ta efter.
Visst ar det krdavande for universitetet men ett narmare samarbete mellan student och
naringsliv ar nagot alla vinner pd.” (foretag)

"Vart samarbete bygger endast pa att jag som individ och fd student tog kontakt med KTH.
Inga initiativ har tagits fran KTH eller oss som foretag. Det ar daligt tycker jag. Det vore inte
sa svart for KTH att identifiera de mest intressanta hogteknologiska foretagen och kontakta
dem for olika typer av samarbete. Det skulle vara vardefullt for alla parter.” (foretag)

”Min erfarenhet fran att ha varit student pa KTH ar att det var trakigt, fokuserat pa detaljer
snarare an verklighet och stérre sammanhang. Skulle sjalv ha tyckt att det vore stimulerande
att ha mer verklighetsférankring. Delaktighet mellan studenter, doktorander och foretag.”
(foretag)

" Alltid viktigt med personliga moten, da etableras kontakter som skapar nya samarbeten.”
(foretag)

"Vi pa redaktionen har inte tid att ga pa ex seminarium, i sa fall ska vi verkligen veta att det
ror ett hett amne. Vi kan inte ga bara for att fa uppslag, vi maste i forvag veta vad vi far. For
oss ar det mer effektivt att ga direkt pa kallan.” (media)

"Vi gar pa seminarium, tycker att de ar bra. Vi gar for att fa éverblick, veta vad som ar pa
gang. Det ar sdllan att vi direkt skriver ndgot fran ett seminarium.” (media)

”lnom SBI finns det ett forum pa KI, och regelbundna mejl om seminarier som sker, varje
halvar efterfrdgar de om man har etablerat ndagra naringslivskontakter, man far fylla i ett
formuladr. Som doktorand finns det ingen press pa mig, under vara moten framgar att
Vinnova vill ha fler industriella samarbeten, det uppmanas till det, sakert annu mer
framover.” (doktorand)

”Jag vet att studenterna inte ser nagot av forskningen, den finns inte, jag skulle garna se att
vi nagon gang per ar far ga runt och se vad som pagar. Nu finns det finns inget som ar
kopplat till skolan eller vara @mnen, utan bara studentikosa saker. ” (student)

”Jag ar med i ett externt projekt, vi ska skapa talarkvallar, bjuda in folk fran skolan och fran
branschen, folk som vill beratta nagot intressant. Vi vill bjuda in de som ar nyfikna, garna
personal pa CSC och branschkopplade personer. Vi tycker det saknas motesplatser for
medieteknik, det gransar till data ocksa, som spelutvecklingen, men inte at databasomradet.
Vi har dels en pub som har erbjudit oss att vara dar, vi ska kolla med var sektionslokal, maste
vara gratis.” (student)

"Det kan finnas naringslivsevent, men da méter man foretaget, inte varandra. Svagt med
koppling mellan skolan och branscherna, jag har upptackt nu nar jag har insyn att det finns



fantastisk forskning har, men nar jag traffar foretag ar det ingen som har nagon aning om
det. Ex talsyntes dar ar vi bast i varlden, men det tas inte tillvara av foretag, de kdnner inte
till det. Vi behdver motesplatser med branschen.” (student)

Personliga relationer:

”Jag blir rekommenderad personer, det dr personerna man ar intresserad av.”
(forskningsfinansiar)

"Vi ar alldeles for lite ute och fragar omvarlden vad som behdver goras, som en av mina
kolleger sa ”vi kan val inte Idta ndgon annan tdnka at oss” men jag tycker det ar fel att téanka
sd. Jag behover professorernas hjalp, men det ar ingen formell process, utan sker pa
individniva, riggar man formella processer sa kommer det chefer som inte kan sakfragorna,
jag jobbar ndra marken och forsoker forsta vad som ar viktigt.” (forskningsfinansiar)

”Man behover visa upp sig da kanske man hamnar i medvetandet hos oss pa Vinnova, kraver
fysisk traff, kanske att man skriver en bra artikel och blir intervjuad, nagot vi ser och hor,
racker inte med en bra avhandling, Maste visa sina andra férmagor, personliga egenskaper.”
(forskningsfinansiar)

”Jag anlitar personer pa KTH, jag kontaktar dem, de tar sallan initiativ, de har for mycket att
gora, vi vill bidra till tredje uppgiften. Det ar samma forskare, de blir dverlupna med
uppdrag, manga rycker i dem. Vissa har personliga egenskaper, de som ar riktigt bra forskare
kan ocksa uttrycka sig, kan sdanka nivan pa det de sager, yngre pratar som for kollegor,
professorer vet var de star, de vagar vara enkla.” (forskningsfinansiar)

”Jag gar pa rekommendation av andra personer, det ar vanligast, kanske jag googlar men da
ar det mindre sannolikt att jag hittar ratt.” (Naringsdepartementet)

”Det ar viktigt med personliga kontakter, om man inte kanner till folk, vilka de ar och vad de
gor, sa hander inget.” (forskare utanfor KTH)

"Valdigt viktigt, idag finns inget alternativ till de personliga kontakterna. Allt bygger pa det,
jag tog kontakt med en gammal bekant nar vi bérjade samarbeta.” (féretag)

"Personliga relationer ar viktigast av allt, mycket av samarbetet bygger pa det.” (foretag)
"FOr oss ar det inte speciellt viktigt, vi gar pa var fakta och soker kallan.” (media)

"Vi vet ofta vilken forskare vi vill na, har bra koll sjdlva. Men om vi inte vet gar vi via info
avdelningen eller soker pa webben. Forskarna ar ofta lattillgdngliga och bra att intervjua. Vi
vill dven hitta nya talanger och férmagor, men har ar vi bekvama och soker inte riktigt efter

nya namn. Vi gar ofta pd upparbetade relationer.” (media)

"Det kdnns inte sa personligt pa skolan, man kdnner inte att man kan ga och prata med en
larare, kdnns som att man stor. Manga Iasta korridorer. Jag skulle vilja att studenterna fick



en battre uppfattning om vad skolan ar, vad de som jobbar dar gor helt enkelt, med alla sina
avdelningar, over amnesgranserna. Nu i min roll far jag insyn och ser nyttan, de andra
studenterna har ingen aning.” (student)

”"Om man Oppnade upp lite mot studenterna skulle man kunna fa fler att bli intresserade av
att forska. Och om de vet om att forskningen finns, sa kan de vara en lank till skolan nar de
kommer ut i arbetslivet. De skulle kunna bli ambassadérer for forskningen och skolan och
mycket mer.” (student)



