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Nagra grundlaggande begrepp




Vad ar media?

Media ar (formedlad) kommunikation




Medium (lat.)

= mellanhand, den
som star mellan, den
som formedlar




Wikipedia emmm. )

Ett medium ar nagot som kan férmedla eller éverféra information eller ett
budskap utan att den eller de personer som ar informationens eller budskapets
avsandare ar fysiskt narvarande. Bilder, texter, tal och ljud ar det vanligaste som
formedlas via medierna och dessa engagerar enbart synsinnet och horseln.
Kanselsinnet anvands i mediesammanhang fér brailleskrift eller braillebilder for
manniskor med nedsatt syn eller blindhet. Vanliga medier ar television, video, film,
radio, musikbarare, tidningar, tidskrifter, bocker, datorspel, internet, telefon, m.m.

Massmedier ar sadana medier som samtidigt kan na manga manniskor, ill
exempel tidningar, radio, TV och internet.

Etermedia ar ett samlingsnamn fér de massmedier som anvander radiovagor, det
vill sdga radio och TV.

Multimedia kallas kombinationer av olika medietyper, framst interaktiva
datortillampningar dar bild, text och ljud samverkar, till exempel interaktiva
uppslagsverk eller laromedel pa cd eller dvd, men &ven konstverk kan anvénda
multimedier.

Interaktiva medier &r sddana medier som mottagaren kan samverka med, styra
eller férandra, t.ex datorspel, uppslagsverk, internet och interaktiv TV.



Marshall McLuhans definition

Media som manniskans forlangningar

All media are extensions of some human
faculty — psychic or physical. The wheel is
an extension of the foot, the
book is an extension of the
eye, clothing, an extension
of the skin, electric circuitry, §
an extension of the nervous
system

Marshall McLuhan (1911-1980)



En enkel kommunikationsmodell

AVSANDARE MOTTAGARE

‘ Meddelande Meddelande '
KANAL

T
o

Avsandarens Kodningens Kanalens Avkodningens  Mottagarens
intentioner begrénsningar férvrangningar begréansningar uppfattning




Kommunikationens dimensioner

MOTTAGARE
EN MANGA

EN

SANDARE

MANGA




Vad ar medieteknik?

Var arbetsdefinition:

Teknik och metoder som stoder medierad
kommunikation over avstand i tid och rum

I praktiken fokuserar vi pa massmedier och
gruppmedier, inte pa personlig kommuni-
kation



Kommunikationssystem

SANDARE KANAL MOT-
TAGARE

Konver- Databarare
terare Konver-
Dataformat terare

Produk-
tions- Transport- Presen-
T» system » system » tatlons-
system
INFRASTRUKTUR

Teknik, social struktur, kultur, ekonomi, lagstiftning,

utbildningsniva, attityder, ...
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En kort historisk overblick




itet medie(teknik)historia

30000-10000 {f.K.
Grottmalningar (Lascaux,
Altamira,. ..

A A e e o S5
__“ Al el - — 5

ey e A

= i e




1k)historia 2

(tekn

1C

[itet med

Skrift

-
€

. 3100

Ca

a

Kilskrift p
lertavlor

(Sumerien)



itet medie(teknik)historia 3
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Litet medie(teknik)historia 4
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Litet medie(teknik)historia 6

1440: Losa typer
och en ny typ av
tryckpress
(Gutenberg)
1481: Fargtryck
1490: Pocket-
boken
(Aldus
Manutius)
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Litet medie(teknik)historia 7

1642: Kalkylatorn
(Pascal)

1660: Binara tal
(Leibnitz)




Litet medie(teknik)historia 8

1714: Skrivmaski- !7/4'7\!
nen (Mill) “: :

1798: Litografi
(Senefelder)

1800: Tryckpress
1 metall

(Stanhope)




Litet medie(teknik)historia 9

1804: Digitalt styrd
vavstol (Jacquard)

1822: Sattmaskin
(Church)

1827: Fotografi (Niepce)




Litet medie(teknik)historia 10

1834: ”The Analytical
Engine” (Babbage)

1834: Programmering
(Lovelace)




Litet medie(teknik)historia 11

1844: Telegrafen
(Morse)

1876: Teletonen
(Bell)

1886: Automatiserad
sattmaskin
(Mergenthaler)

1895: Film (Lumiere)




Litet medie(teknik)historia 12

1897: Radio |
(Marconi) |

1906: Radioror,
forstarkare och rela
(DeForest)




Litet medie(teknik)historia 12

1925: Telev1s10n (NlpkOW Balrd)

1938: Elektrostatlsk koplator (Carlson)



Litet medie(teknik)historia 13

1941:Reladatorn (Zuse)

1946: Programmerbar
dator (Eckert, Mauchly,
von Neumann)

1948: Transistorn
(Shockley)

Die rekonstruierte Z3 im Deutschen Museum in Miinchen



Har borjar digitaliseringen

Digitaliseringen ar idag medieutvecklingens
viktigaste drivkraft

Den medieindustrins primira ramaterial ar
information

Digitaliseringen medfor att all information kan
bearbetas med datorer, visas pa skarmar och
distribueras via datakommunikation

Digitaliseringen gor informationen anonym — alla
informationstyper: text, bild, audio och video
behandlas pa samma satt
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Dagens medietekniska utveckling




Nytt fokus for ny teknik

Effekterna av den tekniska utvecklingen har
forskjutits fran produktion till konsumtion

De viktigaste innovationerna ror konsumentteknik

Konsumtionstekniken ar idag ocksa produktions-
teknik

Kallor Anvandare

Interaktion



Hur snabb ar utvecklingen?

’Avstandet 1 tid mellan lyckade laboratorieforsok
och en produkt med genomslag pa marknaden ar
minst 10 ar”

Roger Fidler 1 boken "Mediamorphosis”

“Det tar 1 genomsnitt 30 dr innan en ny 1d¢ eller
teknologi genomsyrar samhallet”

Paul Saffo (Institute of the Future)
V1 tenderar att Overskatta teknikutvecklingens

hastighet och underskatta den sociala trogheten”
Geoffrey Nunberg (Stanford University, Xerox)



Nar uppfanns dagens teknik?

Datorn 1946
Mobiltelefonen 1947
Fiberoptik 1958

CD:n 1965
Mikroprocessorn 1971
Internet 1973
Persondatorn 1976

World Wide Web 1989 !!!!
(standard + programvara)




DifoSiOnsmOdeHen (Everett Rogers)

Hur sprider sig innovationer och ny teknik?
Vilka ar anvandarna?

The Innovation Adoption Curve

»

. Diffusion of Innovation

Saturation ADOPTERS’ CATEGORIES
BASED ON INNOVATIVENESS

Percentage of Adopters

Early Early Late
Adopters  Magjority Maj ority Laggards
34% 16% -

Innovation

L ]

Time



Hyp ekurvan (The Gartner Group)

Synlighet
A

Tid



Hyp ekurvan (The Gartner Group)

Synlighet .
A De uppblasta

forvantningarnas topp

Produktivitets-
platan

Desillusione-
ringens

Realismens
uppforsbacke

Den barmhartiga
........___ glomskans dal

EmmEn )
Tid

Teknik-
introduktion




Nagra nyckeltekniker

Datorer
maskinvara
programvara

Telekommunikation
fast/mobil
Internet

Informationspresentation
skarmar och annat

Framtiden finns 1 dagens labb!

Pineda: The Oracle



Datorutvecklingen

Moore’s lag: «u,é@, T~
’Bearbetningshastigheten i1 datorerna fordubblas
var 18:e manad”

Denna regel har visat sig halla 1 mer an 50 ar
Inget tyder pa att utvecklingen skulle avstanna

Efftektivare datorer .,
Mindre datorer | " R

Billigare datorer?

»
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e
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Programvaran

Utvecklingen ar inte lika imponerande pa
programvarusidan:

Svaranvianda program — daliga instruktioner

Programmen svaller — “inflated software”
Ater ofta upp all ny kapacitet i datorn

Felfrekvensen Okar

Hur ofta kraschar din dator utan orsak?

Konsumenterna accepterar fel och storningar
som vore otdnkbara 1 andra produkter!



Telekommunikationsteknik

Optisk fiber

Utvecklingspotentialen ar
enorm

Mobil telefoni / Internet
Allt hogre hastigheter
Bredband overallt

Framtiden ar mobil — trots
bristen pa frekvenser




Presentationsteknik

CRT-skdrmarna ar definitivt
pa vag ut, bade 1 datorer och
1 tv-mottagare

Flata LCD-skarmar

Stora vaggskarmar

Sma fickskarmar
HDTV

Helt nya typer av
presentationsteknik!




“Elektroniskt papper”

Nésta stora teknikrevolution”

... eller bara hype?



Elektroniskt black

En ”farg” med kulorbytande
plastkapslar som kan “tryckas”
pa olika substrat. Innehallet -

styrs av statisk elektricitet.

Plastkapslar
med laddade
fargpartiklar

Substrat




Digitalt papper

En dubbel plastfilm med olja *
innesluten mellan lagren.
Laddade, fargade plastkulor

kan fritt rotera 1 oljan.

- — — 4+ + + —

Tvafargade
laddade
plastkulor 1

olja
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Philips
e-pappersskarm

READIUS™
Svart-vit

5” diagonalt
Bojbar
Rullbar




Apple’s 1Pad




Helt nya konsumtionsapparater




Projektion direkt 1 0gat

VR-glasogon

Retinaldisplay




Datorer, medieapparater
och telekommunikation 1
klader och smycken

Piezoelektriska
generatorer 1 skorna




Hur langt kan man ga?
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Eftekter




Konvergens

Teknikutvecklingen gor att alla
apparater blir likvardiga!

Dator

Skarm

Telekommunikation

Alla medieapparater far samma funktionalitet

Dator + nit = digital TV + kabel

Telefon + skarm + mobil kommunikation = barbar
dator/PDA + integrerad telefon

Klarar vi oss da med en apparat?



En uppsjo av medieapparater!

Vi kommer sannolikt att fa ett brett spektrum av
olika medieapparater, alla med liknande
funktionalitet, men var och en med en specifik
identitet och anvandning

Vardagsrummets sociala underhallningsapparat

Den seri0sa jobbapparaten

Kommunikationsapparaten

Apparater for enslig eskapism, etc.

En lovande framtid for utvecklare och
marknadsforare




Och pappret da?

Pappersburna media har traditionellt varit de
viktigaste — barare av var civilisation

V1 har valdigt fa exempel 1 historien pa att ett
medium skulle ha tringt ut ett annat

Daremot har ofta mediernas roll forandrats
Radio!

Framtidens medievarld omfattar ett allt bredare
spektrum av olika kommunikations-kanaler

Pappret kommer fortfarande att ha en roll

men vilken ...?



Konsumenten styr

Med ett brett utbud av mediekanaler ar det
konsumenternas preferenser som styr

Annonsorerna foljer konsumenterna

Konsumenternas val ar inte 1 forsta hand tekniska
Vanor, traditioner
Mode, status, upplevelse
Delaktighet, engagemang
Pris och tillganglighet
Alla nuvarande mediers roll kan forandras



Informationstyper 1 media

4 Nyheter

Fakta Reklam

Transaktioner Underhallning

¥ Personlig kommunikation



Framtidens medieval

Medieforetagens mal ar inte (enbart) att
salja produkter utan att na fram med ett
budskap — kommunikation.

Framtidens medieval och medieanvandning
bestams av detta:

V1 stravar till att kommunicera pa det satt
som 1 varje enskild situation ar enklast,
bekvamast, effektivast och billigast for bade
konsument och informationsleverantor!



Tack!

Corbis.com




