
FME3517 Marknadsföring teori 
7,5 hp
Marketing Theory

När kurs inte längre ges har student möjlighet att examineras under ytterligare två läsår.

Fastställande
Kursplan för FME3517 gäller från och med HT12

Betygsskala

Utbildningsnivå
Forskarnivå

Särskild behörighet
Antagen till forskarutbildningen.

Undervisningsspråk
Undervisningsspråk anges i kurstillfällesinformationen i kurs- och programkatalogen.

Lärandemål
 1. Att ge studenterna en bred förståelse för teorins roll i forskningsprocessen.
 2. Att utforska de olika teorier som utvecklats inom marknadsföring och därmed samman-

hängande discipliner, som ekonomi, management, psykologi och sociologi.
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 3. Att mer brett utforska och undersöka hur teorier inom sådana olika discipliner som 
matematik och fysik, antropologi och drama kan tillämpas på marknadsföring.

 4. Att tillämpa teorier på forskningsproblem inom marknadsföring, med målet att skriva en 
avhandling, ett examensarbete eller en vetenskaplig uppsats.

Kursinnehåll
 Följande punkter kommer att tas upp under 10 fyra timmars-sessioner:

Session 1: Utveckling av en personlig forskningsstrategi

Session 2: Utveckling av en personlig forskningsstrategi (fortsättning): Forskningens tre-
hövdade dilemma

Session 3: Vad är teori och vad är det inte: Teorins roll i den akademiska forskningen om 
marknadsföring

Session 4: Några välkända marknadsföringsteorier

 • Utbytesteori (Exchange Theory)
 • Teorin om kompetitiv rationalitet (The Theory of Competitive Rationality)
 • Teorin om åtagande och tillit i relationsmarknadsföring (The Commitment-Trust Theory 

of Relationship Marketing)
Session 5: - Teorier från närliggande discipliner

 • Ekonomi: Transaktionskostnadsteori
 • Sociologi: Funktionalistiskt perspektiv, konfliktperspektiv och interaktionistiskt perspek-

tiv
 • Psykologi: Teorin om kognitiv dissonans (Cognitive Dissonance Theory)
Session 6: - Teorier från närliggande discipliner

 • Ekonomi: Teorin om rationella val (Rational Choice Theory)
 • Psykologi: Prospektteorin (Prospect Theory)
 • Psykologi: Evolutionspsykologi
Session 7: Teorier från närliggande discipliner

 • Ekonomi: Spelteori, konkurrens och samarbete
 • Ekonomi/sociologi/politik: Teorin om sociala nätverk, teorin om strukturella hål
 • Management: Intressentmodellen
Session 8: Teorier från andra, mindre närliggande discipliner

 • Sociogeografi: Oldenburgs teori om den tredje platsen
 • Dramaturgi: Schechners performance-teori
 • Fysik och matematik: Kaosteorin och cusp-katastrofteorin
Session 9: Grupppresentationer Session 10: Grupppresentationer
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Examination
Examinator beslutar, baserat på rekommendation från KTH:s handläggare av stöd till stu-
denter med funktionsnedsättning, om eventuell anpassad examination för studenter med 
dokumenterad, varaktig funktionsnedsättning. 

Examinator får medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.

Etiskt förhållningssätt
 • Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar för gruppens arbete.
 • Vid examination ska varje student ärligt redovisa hjälp som erhållits och källor som 

använts.
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 • Vid muntlig examination ska varje student kunna redogöra för hela uppgiften och hela 
lösningen.
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