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FME3517 Marknadsforing teori
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Marketing Theory

Nar kurs inte langre ges har student majlighet att examineras under ytterligare tva lasar.

Faststallande
Kursplan for FME3517 giller fran och med HT12

Betygsskala

Utbildningsniva

Forskarniva

Sarskild behorighet

Antagen till forskarutbildningen.

Undervisningssprak

Undervisningssprak anges i kurstillfallesinformationen i kurs- och programkatalogen.

Larandemal

1. Att ge studenterna en bred forstaelse for teorins roll i forskningsprocessen.

2. Att utforska de olika teorier som utvecklats inom marknadsforing och darmed samman-
hangande discipliner, som ekonomi, management, psykologi och sociologi.
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3. Att mer brett utforska och undersoka hur teorier inom sddana olika discipliner som
matematik och fysik, antropologi och drama kan tillimpas pa marknadsforing.

4. Att tillampa teorier pa forskningsproblem inom marknadsforing, med malet att skriva en
avhandling, ett examensarbete eller en vetenskaplig uppsats.

Kursinnehall

Foljande punkter kommer att tas upp under 10 fyra timmars-sessioner:
Session 1: Utveckling av en personlig forskningsstrategi

Session 2: Utveckling av en personlig forskningsstrategi (fortsattning): Forskningens tre-
hovdade dilemma

Session 3: Vad ar teori och vad ar det inte: Teorins roll i den akademiska forskningen om
marknadsforing

Session 4: Nagra vialkdnda marknadsforingsteorier

« Utbytesteori (Exchange Theory)
» Teorin om kompetitiv rationalitet (The Theory of Competitive Rationality)

« Teorin om atagande och tillit i relationsmarknadsforing (The Commitment-Trust Theory
of Relationship Marketing)

Session 5: - Teorier fran narliggande discipliner

o Ekonomi: Transaktionskostnadsteori

» Sociologi: Funktionalistiskt perspektiv, konfliktperspektiv och interaktionistiskt perspek-
tiv

» Psykologi: Teorin om kognitiv dissonans (Cognitive Dissonance Theory)

Session 6: - Teorier fran narliggande discipliner

« Ekonomi: Teorin om rationella val (Rational Choice Theory)
« Psykologi: Prospektteorin (Prospect Theory)
« Psykologi: Evolutionspsykologi

Session 7: Teorier fran narliggande discipliner

» Ekonomi: Spelteori, konkurrens och samarbete
« Ekonomi/sociologi/politik: Teorin om sociala natverk, teorin om strukturella hal
« Management: Intressentmodellen

Session 8: Teorier fran andra, mindre narliggande discipliner

« Sociogeografi: Oldenburgs teori om den tredje platsen
« Dramaturgi: Schechners performance-teori
« Fysik och matematik: Kaosteorin och cusp-katastrofteorin

Session 9: Grupppresentationer Session 10: Grupppresentationer
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Examination

Examinator beslutar, baserat pa rekommendation fran KTH:s handliaggare av stod till stu-
denter med funktionsnedsattning, om eventuell anpassad examination for studenter med
dokumenterad, varaktig funktionsnedsattning.

Examinator far medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.

Etiskt forhallningssatt

« Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar for gruppens arbete.

» Vid examination ska varje student arligt redovisa hjalp som erhallits och killor som
anvants.
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« Vid muntlig examination ska varje student kunna redogora for hela uppgiften och hela
losningen.
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