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ME2066 Strategi och industriell
marknadsforing 6,0 hp

Strategy and Industrial Marketing

Faststallande
Kursplan for ME2066 giller fran och med VT13

Betygsskala
A B,CD,E FX, F

Utbildningsniva

Avancerad niva

Huvudomraden

Industriell ekonomi

Sarskild behorighet

1. Sarskild behorighet for KTH:s utbildningar
2. Grundkurs i Industriell ekonomi (t ex ME1003, eller liknande)

3. Registering pa masterprogrammet Industrial management, TINEM.

Undervisningssprak

Undervisningssprak anges i kurstillfallesinformationen i kurs- och programkatalogen.
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Larandemal

Efter kursen kommer deltagarna att kunna:

« Forsta och realisera foretagsstrategi och konkurrensstrategi.

« Forstd, identifiera och organisera affarer runt konkreta och abstrakta kirnkompetenser.
« Utveckla en strategisk konkurrens analys baserad pa strategiska grupper.

« Segmentera och malgruppera industri och konsumentmarknader.

« Utveckla och designa positionering pa strategisk, taktisk and operativ niva.

« Designa relevanta marknadsforingsprogram och implementera dem.

« Oka forstielsen for siljaktiviteter for produkter och tjénster.

Kursinnehall

- Foretagsstrategi, konkurrentstrategi, vardedisciplinsstrategi. Generiska konkur-
rensstrategier. Foretagsstrategier som differentiering, focus, lagkostnadsledarskap och
vardedisciplinsstrategi.

» Strategisk selektions strategi: strategy for identifirting, selektering och allokering runt
karn tillgangar, kirnkompetenser, varumarkesviarden och kundbaser.

« Virtual and Imaginary Organization Stratgy (In and Outsourcing around core competen-
cies). Virtuella och Imaginara organisationer, outsourcing utifran ett foretags kirnkompe-
tens.

« Strategisk varumarkesstyrning: en managementmodell som har utmanat traditionella
modeler av produktmanagement

» Positioneringsstrategi, karnvarden och implementering av idenitet.

 Kopbeteende pa industriella marknader. Kopbeteende pa industri och konsumentmark-
nader. Utgangspunkter och kriterier for beslut pd konsument och industriella marknader.

« Tjanstemarknadsforing: Strategisk styrning av immateriella resurser.
« Kunskaps Marknadsforing.

« Relationsmarknadsforing, CMR och One-To-One marknadsforing. Lojalitets och incita-
mentsstrategier.

» Implementering av marknadsforingsaktiviteter saisom produktstratgier, prisstrategier,
paverkan och plats strategi.

Kursupplagg

Forelsaningar, grupprojekt och industriella gastforelasare.

Kurslitteratur
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Mohr, J; Sengupta, Sanjit och Slater, Stanley (2010) Marketing of High-Tech-
nology Products and Innovations, Tredje upplagan, Pearson Education, ISBN-13:
978-0-13136491-2.

Examination
« INL1 - Inlamningsuppgift, 6,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Examinator beslutar, baserat pa rekommendation fran KTH:s handlaggare av stod till stu-
denter med funktionsnedsattning, om eventuell anpassad examination for studenter med
dokumenterad, varaktig funktionsnedsattning.

Examinator far medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.
Nar kurs inte langre ges har student mojlighet att examineras under ytterligare tva lasar.

Bedomning av case/gruppprojekt samt skriftlig exzamination

Etiskt forhallningssatt

« Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar for gruppens arbete.

« Vid examination ska varje student arligt redovisa hjalp som erhallits och kallor som
anvants.

« Vid muntlig examination ska varje student kunna redogora for hela uppgiften och hela
l6sningen.
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