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Antagen till master programmet, TINEM.

Kursen Perspectives on industrial management ME2501

Undervisningssprak

Undervisningssprak anges i kurstillfallesinformationen i kurs- och programkatalogen.
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Larandemal

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

« Beskriva strategi och industriell marknadsforing som akademiska kunskapsfalt samt
forklara dessa kunskapsfalt karnbegrepp och centrala forskningsinriktningar.

« Beskriva grundlaggande strategier pa ett generellt och specifikt plan for det industriella
foretaget

« Formulera mal for det industriella foretagets marknadsforing.

« Forsta och anvianda, konsumentdata och konsumentinsikter for att utforma strategisk och
taktisk marknadsforing for industriella och teknikintensiva verksamheter.

» Beskriva arbetsgdngen mellan segmentering, positionering och malgruppering inom
industriell marknadsforing.

« Beskriva de huvudsakliga yrkesuppgifterna for en marknadschef i ett teknikintensivt
foretag.

« Forsta och forklara grundlaggande konsumentbeteende och skillnaden mellan kon-
sumentbeteende inom producent och konsumentmarknaden.

« Forsta och tillampa varumarkesstrukturer pa teknikintensiva foretag

« Forklara sambandet mellan och sardragen hos transaktions- och relationsmarknads-
foring.

« Formulera, analysera och l6sa praktiska problem inom strategi och industriell marknads-
foring med utgdngspunkt i omradenas teoretiska modeller och ramverk; och ge riktlinjer
och rekommendationer till det industriella foretaget.

» Formulera en professionell vetenskaplig rapport med problemformulering, syfte analys
och relevanta referenser.

Kursinnehall

Kursen fokuserar pa strategi och industriell marknadsforing i teknikintensiva foretag och
organisationer. Sarskild emfas laggs pa sambandet mellan strategi och marknadsféring
béde utifran ett teoretiskt forskningsperspektiv och ett praktiskt problemlosningsperspektiv
med foretagets referensram och problembild. Baserat pa utvecklingstendenser och kun-
skapshorisonten inom strategi och industriell marknadsforing gar undervisningen bl a
igenom strategiprocessen med varderingar, affirsmodell, vision och mission. Stor tonvikt
laggs vidare vid forstaelse for segmenterings och positioneringsprocesser, siljprocesser samt
konsumentbeteende i industriella verksamheter. Betydande tonvikt 14ggs ocksa pa olika
skolbildningar och kontrasterna mellan transaktions och relationsmarknadsforing. En viktig
del av kursen och inlarningen sker genom ett projekt med fokus pa sambandet mellan
strategi och industriell marknadsforing kring strategiska och taktiska tillgangar.

Kursupplagg

Foreldasningar, omfattande projektarbete, seminarier, vetenskapligt rapportforfattande, var-
vas med gastforelasningar med representanter for industrin
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Kurslitteratur

Mohr, J; Sengupta, Sanjit och Slater, Stanley (2010) Marketing of High-Technology Products
and Innovations, Tredje upplagan, Pearson Education, ISBN-13: 978-0-13136491-2.

Tio vetenskapliga artiklar kring forskningsrelaterade och kursrlelevanta teman sédsom

Corporate Strategy, Industriell Segmentering och Positioning, Industriell Marknadsforing,
Forsknings & utvecklingsarbete.

Tre normative artiklar och tre valbara artiklar.

Examination
« INL1 - Inlamningsuppgift, 6,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Examinator beslutar, baserat pa rekommendation fran KTH:s handliaggare av stod till stu-
denter med funktionsnedsattning, om eventuell anpassad examination for studenter med
dokumenterad, varaktig funktionsnedsattning.

Examinator fir medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.

Nar kurs inte langre ges har student mojlighet att examineras under ytterligare tva lasar.

Etiskt forhallningssatt

« Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar for gruppens arbete.

« Vid examination ska varje student arligt redovisa hjalp som erhallits och killor som
anvants.

« Vid muntlig examination ska varje student kunna redogora for hela uppgiften och hela
l6sningen.
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