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ME2066 Strategi och industriell
marknadsforing 6,0 hp

Strategy and Industrial Marketing

Faststallande

Skolchef vid ITM-skolan har 2019-04-11 beslutat att faststdlla denna kursplan att galla fran
och med VT 2020 (diarienummer M-2019-0765).

Betygsskala
AB,CD,E FX, F

Utbildningsniva

Avancerad niva

Huvudomraden

Industriell ekonomi

Sarskild behorighet

ME2501 Perspektiv pa Industrial Management avslutad.

Undervisningssprak

Undervisningssprak anges i kurstillfallesinformationen i kurs- och programkatalogen.
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Larandemal

Efter kursen ska studenterna kunna:

1. Analysera strategi och industriell marknadsforing som kunskapsfalt och forsta deras
huvudinriktning.

2. Applicera konsumentdata och konsumentinsikter som verktyg for att utveckla strategier
och taktiker inom industriell marknadsforing och teknologiintensiva organisationer.

3.Jamfora och kontrastera segmentering, positionering och méalgruppering inom industriell
marknadsforing.

4. Forklara grundlaggande skillnader i modellering av kundbeteende inom producentmark-
nadsforing och konsumentmarknadsforing.

5. Analysera varumarkesstrukturer i technologiintensiva foretag och deras underliggande
varumarkesarkitekturer.

6. Forklara likheter och skillnader mellan relations- och transaktionsmarknadsforing.

7. Utarbeta en skriftlig amnesrapport med syfte, problemformulering, analys och referenser.

Kursinnehall

Kursen fokuserar pa strategi och industriell marknadsforing i teknikintensiva foretag och

organisationer.

Sarskild emfas laggs pa sambandet mellan strategi och marknadsforing bade utifran ett teo-
retiskt forskningsperspektiv och ett praktiskt problemlosningsperspektiv med foretagets ref-
erensram och problembild. Baserat pa utvecklingstendenser och kunskapshorisonten inom
strategi och industriell marknadsforing gar undervisningen bl.a. igenom strategiprocessen
med varderingar, affirsmodell, vision och mission.

Stor tonvikt laggs vidare vid forstaelse for segmenterings- och positioneringsprocesser,
saljprocesser samt konsumentbeteende i industriella verksamheter.

Betydande tonvikt laggs ocksa pa olika skolbildningar och kontrasterna mellan transaktions-
och relationsmarknadsforing. En viktig del av kursen och inlarningen sker genom ett projekt
med fokus pa sambandet mellan strategi och industriell marknadsforing kring strategiska
och taktiska tillgangar.

Examination
« INL1 - Inlamningsuppgift, 6,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Examinator beslutar, baserat pa rekommendation fran KTH:s handliaggare av stod till stu-
denter med funktionsnedsittning, om eventuell anpassad examination for studenter med
dokumenterad, varaktig funktionsnedsattning.

Examinator fir medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.

Nar kurs inte langre ges har student mojlighet att examineras under ytterligare tva lasar.
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Etiskt forhallningssatt

« Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar for gruppens arbete.

« Vid examination ska varje student arligt redovisa hjalp som erhallits och killor som
anvants.

« Vid muntlig examination ska varje student kunna redogora for hela uppgiften och hela
l6sningen.
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