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ME2098 Industriell marknads-
foring och natverk 6,0 hp

Industrial Marketing and Networks

Faststallande

Betygsskala
ABCD,E FX, F

Utbildningsniva

Avancerad niva

Huvudomraden

Industriell ekonomi

Sarskild behorighet

ME1003/ME1314 Industriell ekonomi, grundkurs eller motsvarande samt 120 hp kurser pa
universitetsniva

Undervisningssprak

Undervisningssprak anges i kurstillfallesinformationen i kurs- och programkatalogen.

Larandemal
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Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

« Forklara och tillampa centrala begrepp inom industriell marknadsforing.

« Identifiera och analysera ett industriforetags marknadsforingsprocesser och hur natverk
andra och relationer skapas.

« Analysera och forklara segmenteringsprocesser pa flera nivaer och inkopsbeteende pa
foretagsmarknader (B2B-marknader).

« Analysera och forklara betydelsen av produktportfoljer, prissiattning och paverkan (pro-
motion) pa foretagsmarknader (B2B-marknader).

« Utveckla och foresla marknadsforingsstrategier for industriforetag pa pa foretagsmark-
nader (B2B-marknader).

« Visa formaga att presentera, diskutera och rapportera l6sningar pa industriella marknads-
foringsproblem.

 Anvanda simuleringsteknik for att genomfora marknadsanalyser och implementering av
marknadsstrategier.

Kursinnehall

Syftet med kursen ar att studenterna ska utveckla kunskap och férmaga inom industriell
marknadsforing med fokus pa nitverk och relationer pa industriella marknader, strategisk
marknadsforing, inkopsbeteende, virdeskapande och forsiljningsaktiviteter. Kursen bestar
av forelasningar, giastforelasningar, praktikfall som diskuteras och presenteras pa seminar-
ium samt analys och presentation av en vetenskaplig artikel.

Kursen bestar av foljande delar:

- Relationer och network management

- Strategisk marketing management, franchising och licensiering

- Segmentering och positionering

- Utvecklingsprocesser — nya producenter

- Skapande och styrning av produktportfoljer

- Ink6p och marknadsforing pa industriella marknader

- Inkopsbeteende pa industriella marknader och bland slutanvandare

- Strategier for prissattning och paverkan (promotion) pa foretagsmarknader (B2B-markan-
der)

- Marknadsundersokningar pa foretagsmarknader (B2B-markander).
- Implementering av marknadsforingsaktiviteter pa foretagsmarknader (B2B-markander)

- Strategiskt varumarkesbyggande (brand management), t.ex. implementering av karnvar-
den och foretagsidentitet, "brand leveraging” och "co-branding”.
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Kursupplagg

Obligatorisk narvaro pa merparten av forelisningarna.

Kurslitteratur

Meddelas senast vid kursstart

Examination

« SEM1 - Seminarieuppgift, 2,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F
« INL1 - Inlamningsuppgift, 2,0 hp, betygsskala: P, F
« TEN1 - Tentamen, 2,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Examinator beslutar, baserat pa rekommendation fran KTH:s handlaggare av stod till stu-

denter med funktionsnedsattning, om eventuell anpassad examination for studenter med
dokumenterad, varaktig funktionsnedsattning.

Examinator far medge annan examinationsform vid omexamination av enstaka studenter.

Nar kurs inte langre ges har student majlighet att examineras under ytterligare tva lasar.

Etiskt forhallningssatt

« Vid grupparbete har alla i gruppen ansvar for gruppens arbete.

« Vid examination ska varje student arligt redovisa hjalp som erhallits och kallor som
anvants.

« Vid muntlig examination ska varje student kunna redogora for hela uppgiften och hela
losningen.
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